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AMORI M PORQUE CORTICA?

A cortica € a casca do sobreiro (Quercus Suber L)

O sobreiro € uma espécie de crescimento lento, com uma esperanca media de vida de 200
anos

O Montado de sobro desempenha um papel fundamental:

retencao de CO2

preservacao da biodiversidade

combate a desertificacéo

regulacéo do ciclo hidroldgico do solo
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AMORIM

PROCESSO DE TRANSFORMACAO INTEGRADO

Processo de transformacao CORTICA

integrado, que reforca
credenciais ambientais da

cortica
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AMORIM AFIRMACAO DAS CARACTERISTICAS ECOLOGICAS DOS PRODUTOS
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Indoor Air Quality Certified

Impacto da Rolha de Cortica
Emissdes de CO2(g/1000 Rolhas)
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AMORI M BOAS PRATICAS

das necessidades energeéticas da empresa s&o satisfeitas
pelo recurso a biomassa

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Intensidade carbodnica da actividade



AMORI M BOAS PRATICAS

Relatorio de sustentabilidade no sector (2006)

LCA comparativo rolhas de cortica vs. Alternativos

Sistema de envolvimento e auscultacao de stakeholders de acordo
com AATO00SES
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AMORI M BOAS PRATICAS

Programas activos em Portugal, EUA/ Canada, Franca, Italia, Espanha,
gue além de recolherem matéria-prima, sensibilizam para as credenciais ambientais da

cortica

73 s.,
N) RE m by AMORIM

EcoBouchon

by AMORIM

it A
Wl ne I AmericanAirlinesﬁ‘

Carrefour



AMORI M BOAS PRATICAS

investimento / ano em I&D+i
patentes submetidas a registo desde 2007
Projectos de I&D em 2013, com o envolvimento de colaboradores

Mais de afectas a actividades de Investigacao em 2013
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AMORIM

—nergias renovavels

Leveza e capacidade térmica da cortica
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AMORI M PRINCIPAIS INDICADORES

da transformacao mundial de cortica
M€ de vendas para mais de 22 mil clientes
de exportacoes para mais de 100 paises
investimento anual em 1&D
unidades com certificacéo FSC

colaboradores
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AMORI M EVOLUCAO ANUAL DE VENDAS

Uma evolucao baseada em:

|I&D, Performance e Valor Premium s34 543
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AMORI M PORTFOLIO DE CLIENTES
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AMORI M AMORIM CORK VENTURES

STARTUP NOVOS NEGOCIOS E PRODUTOS DE CORTICA

Porqué”?
Capital
Instalacoes

Lider Mundial que adiciona valor a proposta de negocio:
Desenvolvimento de prototipos
Producao de primeiras séries

ativa
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AMORIM

A COMECAE
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WWW.amorim.com
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